CONTENIDOS GENERADOS promotur.
PARA LA PLATAFORMA DE NATURALEZA TURISMO DE CANARIAS

Categoria meta: Idiomas:

Turismo en espacios naturales / Aleman, danés, espanol, finés, CONTENIDOS PRINCIPALES:
Exploradores de la naturaleza francés, holandés, inglés, italiano, > Espacios naturales

Target: noruego y sueco.

Exploradores de la naturaleza. URLs: CONTENIDOS

Turistas, cuya motivacion www.dieenergiediedicherwartet.com COMPLEME_NTAR'OS:
principal es la exploracion y el www.energiensomventerdig.com i (F?_bs_ervaaotn d? estrellas
dfescubrimiento, que o!esean www.laenergiaqueteesper_a.com S Ysgcgnjso?g::jaisisiplinas afines
disfrutar de sus vacaciones en www.sinuaodottavaenergia.com

(o muy cerca de) espacios de www.lenergiequivousattend.com

alto valor ecoldgico, en los que www.deenergiedieopuwacht.com CONTENIDOS COMPARTIDOS:
descubrir los atractivos de la www.theenergyawaitingyou.com > Promesa de marca
naturaleza autdctona y el modo www.lenergiachetiaspetta.com > Valores de marca

de vida vinculado a ellos. Son www.energiensomventerdeg.com > Conjunto de islas (destinos)

> Clima canario y sus beneficios

alocéntricos, pero combinan ese www.energinsomvaentarpaadig.com ) ) e
> Situacion geografica

descubrimiento con el descanso

- . Estructura y contenidos: > Vitalidad (fisica y emocional)
y la desconexion de la rutina
urbana. Poseen un alto nivel de La plataforma se estructura
concienciacion medioambiental. alrededor de una seccion propia PRESUPUESTO INVERSION
Pueden viajar solos, en pareja, en  en la web holaislascanarias. PROMOCIONAL 2016:
grupo o, incluso, en familia. Su com y se desarrolla a partir
ideal es un paisaje “monumental” de contenidos especificos, 629.517 €
sin presencia humana. acciones de comunicacion on'y

off-line, participacion en ferias

Mercados objetivo 2016: o :
especializadas, medios pagados y

PORCENTAJE INVERSION
PROMOCIONAL RESPECTO DEL

Alemania, Austria, Bélgica, ganados, emails personalizados y PRESUPUESTO 2016:
Dinamarca, Espana (excepto comunicaciones desde los perfiles

Canarias), Finlandia, Francia, en redes sociales de la marca Islas 4,20 %

Holanda, Irlanda, Italia, Noruega, Canarias.la marca lIslas Canarias.

Reino Unido, Suecia, y Suiza.

Islas e SO o . E : 2 6 tlas Canarias P
canar!as%\ - . . E3

Ella es laurisilva, silbo, bosques, arena negra,
cuento, realidad, magia. Ella s #LaGomera.
#aenergiaqueteespera ow.ly/NscWh

Canarias promueve el turismo de
naturaleza con 'La Energia Que Te

La Gomers - La eneria ve o espere

iorreservado para i todo el afio

Gobierno www.turismodeislascanarias.com
de Canarias




